AMSTEL UITVAARTCAFE’S
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De creatie van memorabele uitvaartervaringen voor uw klanten door nieuwe marketing en nieuwe business
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ALL-IN ROUWEN MET TUI
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Sy I oh mijn god!

Nu moet een uitvaart ook al een 'beleving’ zijn 3 wedden dat het
aardig wat centjes kost?... See more

Like - Reply - 2w

% _Sorry, maar dit gaat wel ver. De dood is een

verschrikkelijike gebeurtenis. Laten we dit soort vormen van uitvaart

beleving buiten beschouwing laten. Ben hiervoor niet eens
aanvullend verzekerd.

Like - Reply - 2w



_"My God'... Wordt er nog niet genoeg verdiend aan
dit melkkoetje? Een uitvaart is een plechtigheid van familie en

vrienden om stil te staan bij het overlijden van een persoon. Dat
daar op 'Innovatieve manieren, meer geld aan verdiend kan
worden’, op dit soort manieren, kan eerder op verachting en
afschuw rekenen dat op steun, denk Ik.

Like - Reply - 2w



' _nou, nee- nu zit iedereen al op zijn plankje te staren -
dadelijk zit iedereen op het plankje en via de eye-set naar de

bevlogen jaren van de overledende te kijken.. GE-zellig.. Geen
koffie tafel.. dan dan weer wel.. die leveren we virtueel met een
digitaal smaakje.. komt allemaal goed..

als er nog iemand toevallig struikeld met zijn vingervlek collectie..
komen we allemaal op de herhaling..

( zoals u ziet.. dit is niet verstuurd via een plankje..)
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Like - Reply - 2w - Edited o



WAAR GAAT DAT OVER




MENSEN EN LEVENS
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UITVAART VAN DE TOEKOMST

MERKGEDREVEN TOTAALEXPERIENCE







UITVAART VAN DE TOEKOMST

MERKGEDREVEN TOTAALEXPERIENCE
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PARTYTRIBES



NIEUWE
KIJK

Onderscheidend
anticiperen op de

toekomst

UITVAART VAN DE TOEKOMST

MERKGEODREVEN TOTAALEXPERIENCE

NIEUWE
BUSINESS

Zakelijke
mogelijkheden die u

eerder niet zag

NIEUWE
BELEVING

Meest
indrukwekkende
ervaring voor

consumenten
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STATEMENT ONDERZOEK

“TOT DE DOOD ONS SCHEIDT”, IS
NIET LANGER RELEVANT.“TOT IN DE
EEUWIGHEID” WORDT HET NIEUWE

DEVIES EN DAAR KUNNEN
PRODUCTEN EN DIENSTEN BIJ
WORDEN BEDACHT.
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EXPERIMENTEN - TABLE ROBOTS
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EXPERIMENTEN - AUGMENTED REALITY
A —

App creates selfies with
dead relatives

A new app lets people speak to avatars of dead
relatives and take selfies with them

® 2 March 2017

An app that lets you 'speak to avatars

of dead relatives is being developed f v © & <shae
in South Korea.




EXPERIMENTEN - AFTERLIFE GAMIFICATION
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EXPERI M ENTEN DATA RECOVERY




EXPERIMENTEN - REVERSED YOUTH




EXPERIMENTEN - ALCOR LIFE EXTENSION
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EXPERIMENTEN - UITVAARTEILAND IN DE MAAS | Martijn Stevens
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UITVAART VAN DE TOEROM
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